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Qui sont-ils ? Comment les décririez-vous ?

De maniere générale en France,
et pour les vins de Loire

Les jeunes
consommateurs
sont-ils fans de vins
rosés?
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Le rosé estla couleur la plus consommeée par
les 35-49 ans.

Total vins tranguilles : évolution de la répartition des volumes achetés pour &tre consommés & domicile, selon les tranches d'age ™
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Etles rosés perdent
des consommateurs.

» Perte chez les femmes et les moins de
44 ans.

+ Alinverse, recrutement chez les plus
de 65 ans.
=> profil qui se seniorise & limage des
vins tranquilles

« Autant de femmes que d'hommes.

+ Hors domicile : profil plus jeune des
consommateurs de vins rosés qu'a la
maison.
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60% du marché potentiel
déja acquis pourles
rosésdela Loire

- - Profil plus jeune et plus féminin

A potentiels que pour la moyenne des roseés.

6,5 millions

Acheteurs
actuels

« 6,5 millions de consommateurs a
]Umillions

recruter

« 10 millions a fidéliser
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1cible prioritaire pourles rosésdela Loire:
les explorateurs

Vins rosés de Loire : taille estimée du marché actuel et du marché potentiel (en millions de consommateurs) en 2022

6,5 millions
d'acheteurs
potentiels

10 millions
d'acheteurs
actuels

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

M Rares M Classiques M fconomes MM Hebdossociaux MM Occasionnels M Experts I Explorateurs

NTER.
LOIre

Comment imaginez-vous le marché des rosés en France ?

De maniere générale en France,
et pour les vins de Loire
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X Les vins rosés
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La croissance en volume et en valeur se fait sur
les segments standard et premium.

Pour autant, 1 vin rosé sur 2 est considéré comme ler prix en GD frangaise.
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1 prix (inf. 2,50 €) Entrée de gamme (2,5-3.49 €) Standard (35699 €) Premium (714,99 €) Super premium & prestige (sup 15 €)
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AOProséesde laLoire en GD : une offre courte

concentrée dans le segment « standard »
Il n'y a pas de rosé premium de la Loire en GD.
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Millions de litres
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i"pmt {inf. 250 €) Entrée degamme (25-349€) Standard t&&ﬁ,!lg £) Premium {TM,S% €) Super premium a prestige (sup15 €)
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. Les vins rosés sont-
: o\\- ils boudés parles
AN circuits traditionnels,
O‘(\ eten particulier les
\O-\@‘(\' cavistes ?
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Les vins sont peu référencés dans les circuits
traditionnels, et plus particulierement chezles

cavistes.

Total alcools au restaurant : répartition de l'offre en 2022

Bigres

Vins

9% rouges

Autres vins ; 10%

Apéritifs & base de vin

(kirs, spritz...) 2% 19%

Total alcool chez les cavistes : nombre moyen de références
par établissement en 2022

Bigres
Sirét

Vins rouges
195 réf,

Spirituew o
163 rét 28%

Autres vins
(vins doux naturels,
fortifiés, étrangers,

sans alcool.)

Y Vins rosés
16 réf.

Vins effervescents Ll Vins blangs VIS blancs secs
Vins blancs meelleux 2%  Vins blancs secs Vins effervescents | opo et
50 rét 7 réf
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AOProsésde laLoire en GD : quasi absence en
« trad » [ offre dominée parla Provence

La gamme des vins de Loire est courte et concentrée dans les segments

de prix les plus concurrentiels.

Vins rosés (boutedlles 75 ci) au restaurant : part d'offre du top 10 des vignobles en 2022
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Vins rosés (bouteilles 75 cl)chez les cavistes :
part d'offre du top 10 des vignables en 2022

Provence (A0P) [T 39%
Paysd0c (1GP) [N 9%
vsic [ 8%
Languedoc (AOP) 5%
valiée du Rhane (A0P) [ 5%
Vlgm:hlesde Loire (A0P) I 5%
 sudest(cr) [ 5%
Languedoc (16P) [ 435
Sud-Ouest 6P [ 3%
Corse (AOP) [ 3%
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Au domaine: une offre plutot standard pour les
rosésdelaLoire.

Chinon NN &< B 00 o
Bourgueil NN 7.50¢ 3% I A

Saumur | 7.25€ |
VSIG sans mention de cépage [ 7.20€
Prix médian : 6€ Touraing I s.50€ |
VSIG avec mention de cépage [ 5.55¢€
Cabernet dAnjou | 5.80€ : : 8%
Coteaux du Vendomois | 5.80€ : . L L.
Rosé de Loire NN 5.50¢€ 7% .
Val de Loire IGP | s.50€ 5% 75%
Rosé dAnjou NN 530€ | - - T8%
0% 0% 0% 30% 0% 50% 60% 0% 80% W% 100%
Entrée de gamme (2,50-349€) [ Standard (350-699€) M Premium {7-34,59€) I Super Premium & Prestige (>15€)
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Perspectives10 ans en France

Un marché des vins tranquilles encore réduit, avec un fortimpact des
rouges mais égalementdes rosés.

Effet démographique (population vieillissante) R e e e
+ Total vins i
Effet générationnel (1 consommateur agé = 4 . tonquiles Rouges ] Blancs
jeunes consommqteurs_} . -
= -515
<1000
-978
Evolution de la consommation en France 1500
entre 2022et 2034 : S 20w
_ 2 -2031
ommation to -2 500
17,5a19,5M d'h -
*erte estimée entre -4,5et-6,5 M d'hl
3500
-3524
4000
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Consommation quirepartala hausse
Consommation mondiale de vins rosés (en volume)
Marchés matures et oa 199 199
volumiques en baisse : i 19,8
Rt 19,6
France, USA, Italie.. e 19,5
i 2= 193 19,3
— Foyersde croissance:
Danemark, Océanie, 5 \ 189
Brésil, Europe centrale 18,7
et orientale
185
= Marcheés qui renouent
avec la croissance: 18
CanadaEspagne, £ U N I
Grece, Portugal, Afrique ¢ i &
dU SUd ; En millions d'hectolitres
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