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(™  Préambule : ’ancrage de la culture du vin
IS BE LBRE en France conditionne les attitudes

= Le vin apparait comme un univers complexe dans lequel les cibles interrogées se repéerent
difficilement :

= En déclaratif, la région, la couleur et la composition du plat sont quasiment les seules
clés d’entrées qui apparaissent au moment du choix

= Or, le vin est tres présent dans la culture Francaise :
= || est donc difficile d’avouer ne pas connaitre les vins

= Et dans certains cas, le consommateur ne sais pas sur quoi repose sa connaissance
« fe sais que c’est un cépage mais je ne serais pas dire pourquoi et comment je le

sais » l

= Ainsi, parler du vin, et encore plus en offrir et en proposer apparait comme un engagement
risqueé :
= Ce risque est limité dans le cas de vins sur lesquels il existe un consensus : vin de

référence
= Sila bouteille est mauvaise, la personne qui I'aura proposée ne sera pas en
cause

= Ce risque est maximal sur des vins non pergus comme référents
= Silabouteille est mauvaise, la personne est décrédibilisée




), Le paysage des vins est construit sur
des références
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e paysage des vins francais repose .
principalement sur |es vins rouges et
parmi ceux-ci, sur les grandes références

[ es vins de Loire

{ [ es vins d’Alsace ]

* Les Bourgogne et
 Cotes du Rhone

4 Y

. es vins du
. Lanquedoc

. Les grands champagnes Roussillon AEt
Provence cote

| d’Azur )

Zone de confort et de Iégitimité,
consensus sur la qualité de ces vins

Zone d’inconfort : une mauvaise bouteille
peut décrédibiliser, pas de consensus sur

3 la qualité du vin et manque de notoriété




a Le cabernet d’Anjou :
une veéritable accroche
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= Ses multiples facettes constituent un axe porteur mais doivent pouvoir étre mises
en musique pour apporter I'équilibre qui caractérise les vins de Loire et leur donne
leur valeur ajoutée

» Le cabernet d’Anjou est :

= |_éger, ce qui permet d’entrer dans le monde du réve et de la flanerie, de
s’évader. Il s’agit d’'un vin « hédoniste » « Le mot clé c’est le plaisir, a déguster

avec enthousiasme » « J'ai I'impression de visiter ou flaner dans les parcs » « Je me
sens léger et décontracté » « Un chat, qui sait apprécier toutes les bonnes choses de
I'existence »

= En revanche, il doit trouver son équilibre, entre puissance et fraicheur ,

= C’est un vin encré dans la région de Loire « Sur I'étiquette, on écrit Vin de Loire » et |l
en prend les différents fondamentaux
= | 'histoire et la noblesse : « Cabernet ca fait riche » « Anjou c’est la région de la Loire

et son passé historique » « Sur I'étiquette, un blason au dessus qui représente la région
d’Anjou »

= La campagne et son aspect paisible




AP Le cabernet d’Anjou : une veritable
accroche un équilibre a affirmer
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Equilibre : entre

puissance et Iégereté

Région Histoire Médiévale,
les armoiries royales

Axe de développement prioritaire

Détente

Authentique Noblesse
Magie :
foréts Région : douceur

de vivre

Capacité a raconter
une histoire, a s’évader

= Rechercher I'équilibre et la cohérence entre ses multiples facettes en affirmant
. notamment son point de vue organoleptique pour lui donner tout son potentiel et lui

apporter les valeurs des vins de Loire les plus typiques
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CABERNET D'ANJOU

Profil des consommateurs

de
« Cabernet d’Anjou »
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Synthese — Profil des
consommateurs de Cabernet
d’Anjou

| OXL 4
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» Le Cabernet d’Anjou est plus particulierement consommeé dans I'Ouest
mais également dans la région BP Est et tendanciellement dans la région BP
Ouest en revanche, moindre consommation en Méditerranée (2% vs 9%)).

> La proportion de femmes est nettement plus élevée (47% vs 32%).

»71% des personnes consomment du vin plutét le week-end (vs 32%).

»>1ls sont légerement plus nombreux a consommer du vin lors de barbecue /
pique nique (72% vs 64%).

» Ce sont des amateurs de :
» Vin Blanc : Coteaux du Layon, Jurancon, Monbazillac.

= Vin rouge : Anjou.
» Vin rosé : Rosé d’Anjou, Rosé de Loaire.
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CABERNET D'ANJOU

Habitudes de consommation

&
Image du « Cabernet d’Anjou »
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Habitudes de consommation du
re o 10Re Cabernet d’Anjou (1/2)

Fréquence
Base : 113
Tous les jours ou presque Moments _
1 a 5 fois par semaine Base : 113 e
2 a 3 fois par mois Déjeu _IA alge amis
1 fois par mois
Grande fétemﬁ‘%articuliére
Tous les 2 a 3 mois . 33
Railfoue / Pique nique

CABERNET D'ANJOU

Tous les 4 & 6 mois . 8% Apéritif
‘® : . 6%
" Wﬁ&ordinaire, le soir

Plus rarement Sar@de¢asion particuliére

0 4%
Soiréi 3I;g'anquille a la maison

Repas ordinaire, le midi
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Atmosphéres Détente fin de journée/fin de semaine
Base : 113 En regardant la télévision, une vidéo
Simple, entre amis ou en famille Dans le cadre professionnel

Gaie, joyeuse, chaleureuse
Calme, tranquille

Ordinaire, de tous les jours

Romantique
Culturel (musique, lecture...)

Haut de gamme, classe, raffinée
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Habitudes de consommation du
Cabernet d’Anjou (2/2)

Chez des amis / Famille | NEENEN 77%
Chez vous. I o6

Dans un restaurant
B 8%

Café / bar / petite brasserie

4.N0/

Au travail, lors d’une réception

Cafétéria/Fast food/Cantine d’entreprise
| 1%

CABERNET D'ANJOU

s
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Facons de consommer du
« Cabernet d’Anjou »

Base : 71

Je ne fais jamais de mélange
J’ajoute du sirop avec ce vin . 12%

. . . . 79
J’ajoute des fruits frais avec ce vin I 0

I3%
J’ajoute du jus de fruits avec ce vin
1%

Autres
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o Synthese - Habitudes de
‘ consommation du Cabernet
d’Anjou
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» 50% des consommateurs de cabernet d’Anjou en consomment au moins tous les
2 ou 3 maois.

» Le Cabernet d’Anjou est principalement consommeé dans une atmospheére simple,
entre amis ou en famille (84%). Elle est suivie par une atmosphere gaie, joyeuse,
chaleureuse (65%) et calme, tranquille (41%).

» Les principaux moments de consommation sont :

=Déjeuner ou diner entre amis (76%)

»Grande féte, occasion particuliere (64%)

»Barbecue, pique nique (45%) => particulierement adapté au Rosé

= Apéritif (33%)
» 7% d’entre eux en ont consommeé chez des amis/famille, 66% chez eux.
83% des consommateurs ne font pas de mélange.
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& d’Anjou
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Principaux indicateurs — Cabernet

| CABERNET D'ANJOU

Moyenne (/5)

Tout a fait d’accord

42%

8%
9%

Y A/

Plutét d’accord

Ni d’accord, ni pas d’accord

Plut6t pas d’accord
Pas du tout d’accord

Que j'acheéterais

volontiers

Que j'apprécie
dans |I'ensemble
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4.00

.

Que je ferai
volontiers
découvrir a mes

invités



Forces & Faiblesses
du « Cabernet d’Anjou » (1/2)

&
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55% d’eqUIIIbreS vIns DeLOlRe

(consommateurs considérant qu'il est Iéger et qu’il a du caractére)

ui a bon goat

se boit facilement

rt prix-plaisir

Items véhiculés par le
Cabernet d’Anjou

X avoir confiance

mensions Léger

onfiance
uthenticité
odernité

étente /

afraichissement
ible De qualité

découvrir a mes

invités

fait penser a | été

eférence Authentique

1 pas d’accord — 5 tolu3t a fait d’accord



& Forces & Faiblesses
du « Cabernet d’Anjou » (2/2)
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Evaluation des items
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ur se rafraichir
Items moyennement

véhiculés par le Subtile / délicat

Cabernet d’Anjou .
a du caractere
onde connait
ire une pause
lait aux jeunes
Items non véhiculés nce / Moderne

par le Cabernet

Noble
mensions )li d évocations
ader / voyager
Surprenant

Dont je me sens proche
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OBJECTIONS

+ Dort je me sens proche

Importance (corrélation avmi

l'intention d’achat)

[cléal pour ze détendre
! faire une pause +*

Subtile [ délicat «

CABERNET D'ANJOU

MOTIVATEURS
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* Qe je ferai volortiers
découyric & mes invités

+ G =e boit facilement

’De fualité
+ Léger

’Gui me fait penzer & | &té
Performance des items

DIMENSIONS

ANNEXES

+ Surprenant

ldéal pour 2e rafraichic
Tendance § Moderme o *

# [déal pour = évader [ voyager
+ Qi plait aux jeunes

QDu:unt le nom est rempli d &vocations

+ Nokle M

G & du caractére

3,7
15

-

Score Moyen ( /5)

& Fuiahon ool
* Danz leguel je peus avoir confiance

*
i & un bon rapport prix-plaisic

+ Authentigue

DIMENSIONS

BASIQUES




ég L’univers de valeurs du Cabernet
unse ore d’ANJjou aujourd’hui

Qualité -
Confiance

Valeurs

énériques e,
J b Accessibilité
vins De LOIRe
Bon rapport Lsgerets
Prix -Plaisir

Dimension
Statutaire

Valeurs spécifiques

CABERNET D'ANJOU

o
VINS De LOIRE
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Focus sur la concurrence ...
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Rosé d Anjou [ 58%
Cotes de Provence NG 55
Bordeaux [N 35%
Tavel | 26%
Rosé de Loire [N 23%
Coteaux d Aix [N 23%
Cabernetde Saumur [N 23%

Autres [ 5%

Aucun 7%
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) Conclusion — Principaux
il Indicateurs, Image et concurrence
- Cabernet d’Anjou — (1/3)
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> Le cabernet d’Anjou est particulierement performant. Il obtient
- d’excellents scores sur I'intention d’achat, 'agrément et le c6té

statutaire.

» Ses forces :
» Les dimensions qui contribuent le plus a I'acte d’achat :
I'accessibilité, la détente, la Iégereté ou encore le rafraichissement
sont positionnés avant le golt ou méme la confiance (qui sont
donc plus considérés comme des dimensions basiques).
»Toutes les valeurs génériques qui caractérisent les Vins de Loire
sont également vehiculéees par le Cabernet d’Anjou (GoUt-sweet,
Qualité/Confiance, Bon rapport prix-plaisir, Accessibilite).
> La légereté et le coté statutaire constituent des valeurs
spéecifiques.
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o Conclusion — Principaux
il Indicateurs, Image et concurrence
- Cabernet d’Anjou — (2/3)
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» Ses principales faiblesses :
Un rosé qui doit s’affirmer
» comme étant adapté a la détente/pause, au rafraichissement.

» comme un « sucreé délicat » avec les difficultés dans l'univers de
consommation actuelle de se présenter comme « sucré ».

» Ses concurrents :

» Ses principaux concurrents sont le Rosé d’Anjou et les Cotes de
Provence.
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o Conclusion — Principaux
il Indicateurs, Image et concurrence
- Cabernet d’Anjou — (3/3)
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> Propositions :

> Affirmer notre territoire avec la mise en avant d’'un marché
unique dans le monde des AOP.

> Les vins rosés d’équilibre entre « fruité, sucré, fraicheur et
plaisir » : Un vin équilibré, Savoureux, Elégant.

» Deux Gammes Rosé d’Anjou et Cabernet d’Anjou

» Hiérarchiser clairement la production des rosés de La Loire par
type de vin

» Mettre en place des suivis pour assurer une production d'une
qualité et d'un volume qui permette de répondre aux marchés
sans a coups préjudiciable.
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o Conclusion — Principaux
il Indicateurs, Image et concurrence
- Cabernet d’Anjou — (3/3)
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> Propositions :

> Affirmer notre territoire avec la mise en avant d’'un marché
unique dans le monde des AOP.

> Les vins rosés d’équilibre entre « fruité, sucré, fraicheur et
plaisir » : Un vin équilibré, Savoureux, Elégant.

» Deux Gammes Rosé d’Anjou et Cabernet d’Anjou

» Hiérarchiser clairement la production des rosés de La Loire par
type de vin

» Mettre en place des suivis pour assurer une production d'une
qualité et d'un volume qui permette de répondre aux marchés
sans a coups préjudiciable.
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