
Quels sont les atouts et les limites 
des Vins du Val de Loire  pour 

répondre aux attentes du 
consommateur de demain?

TechniLoire

Saumur, le 24 Novembre 2017



Les Français sont les plus gros 
consommateurs de vins du Val de Loire avec 

80% des volumes produits
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Sur 10 bouteilles d’AOP du Val de Loire en  2016 :
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En France

2/10



La France est le 2ème marché de consommation 
de vin après les Etats-Unis

3Sources: OIV, DGDDI, INSEE, CNIV, FranceAgrimer
Chiffres 2014 ou 2015
*15 ans et +

56%
vins

20%
bières

22%
spiritueux

Répartition des ventes 
d’alcool par produit

1 bouteille 
par semaine 

par habitant*

35,5 millions de 
consommateurs

27,2 millions d’hl 
consommés en 

France, l’équivalent 
de 3,6 milliards de 

bouteilles

Données clés du marché des vins



Les Américains sont les 2ème plus gros 
consommateurs de vins du Val de Loire

4Sources: OIV, DGDDI, INSEE, CNIV, FranceAgrimer
Chiffres 2014 ou 2015
*15 ans et +

56,3%
Bière

11,5%
VINS

32,6%
spiritueux

Répartition des ventes 
d’alcool par produit

1 bouteille 
par mois par 

habitant*

77 millions de 
millénials

consommateurs

31 millions d’hl 
consommés aux 
USA, l’équivalent de 

4,3 milliards de 
bouteilles

Données clés du marché des vins



Le Royaume Uni = 3ème marché de 
consommation des vins du Val de Loire

5Sources: OIV,SOPEXA CCF du Royaume Un IWSRi
Chiffres 201é ou 20’14
*15 ans et +

28%
vins

38%
bières

26%
spiritueux

Répartition des ventes 
d’alcool par produit

2,4 bouteilles 
par mois par 

habitant

65 millions 
d’habitants et 30 

millions de buveurs 
réguliers

13 millions d’hl 
consommés  au 
Royaume Uni, 
l’équivalent de 1,7 

milliards de bouteilles

Données clés du marché des vins



La consommation mondiale de vin progresse, 
en particulier dans les pays anglo-saxons
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Evolution de la consommation
mondiale de vin depuis 20 ans, 

hors France
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Evolution de la consommation de 
vins dans 4 pays anglo-saxons*
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Sources: OIV
*Etats-Unis, Royaume-Uni, Canada et Australie



1. Les caractéristiques des vins du 
Val de Loire forment des atouts 
indéniables pour répondre aux 

attentes de demain



Les vins du Val de Loire ont un 
positionnement différenciant avec leur 

caractère léger, fruité et frais.
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Sources: BeBetter (Etude de notoriété et d’image des vins du Val de Loire en 2013)

Qualificatifs les plus cités par les 
consommateurs français à 
l’évocation des vins du Val de Loire



Les autres atouts des vins du Val de Loire
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Leurs degrés 
d’alcool plus 

bas
Leur diversité

Leur 
vinification en 
monocépage

Leurs cépages, 
internationaux



2. L’image des vins du Val de Loire et 
leur enveloppe symbolique leur sont 

favorables



Les vins du Val de Loire ne sont pas 
considérés comme des vins référents par 

les consommateurs français
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Sources: Audrirep (Etude d’image des vins du Val de Loire en 2010)



Le rapport qualité-prix-plaisir des vins du 
Val de Loire est reconnu par les 

consommateurs français
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Sources: BeBetter (Etude de notoriété et d’image des vins du Val de Loire en 2013)



Les consommateurs français jugent les vins 
du Val de Loire comme des vins de qualité, 

respectueux de l’environnement
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Sources: BeBetter (Etude de notoriété et d’image des vins du Val de Loire en 2013) et Jourjon
Frédérique, Symoneaux Ronan / LUNAM Université, SFR 4207 QUASAV, UMT VINITERA, UPSP 
GRAPPE, Groupe ESA (AOC versus environnement : quelle perception par les consommateurs et 
quel levier pour la compétitivité des vins français ? )



L’image du Val de Loire repose sur l’histoire 
et la douceur de vivre
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Sources: Audrirep (Etude d’image des vins du Val de Loire en 2010)
Image Google Saumur



3. Les consommateurs des vins du 
Val de Loire ont un taux de fidélité 

exemplaire



Le vignoble doit capitaliser sur la 
fidélité de ses consommateurs

55% des consommateurs français ont 
acheté au moins 2 fois en 2017 un vin du 

Val de Loire
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La notoriété des vins du Val de Loire 
augmente
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Sources: BeBetter (Etude de notoriété et d’image des vins du Val de Loire en 2015)



Une amélioration simultanée de l’envie de 
faire découvrir les vins du Val de Loire par 

les consommateurs français : des 
ambassadeurs plus nombreux
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Sources: BeBetter (Etude de notoriété et d’image des vins du Val de Loire en 2015)



Les vins du Val de Loire suivent une bonne 
dynamique à l’export, en particulier aux 

Etats-Unis, leur 1er marché export
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Exportations des vins AOP du Val de Loire vers les Etats-Unis

Blancs Rouges / rosés Fines bulles Valeur totale
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Sources: douanes françaises / InterLoire (toutes AOP du Val de Loire)



En conclusion, les vins du Val de Loire 
doivent relever des défis pour répondre 

aux attentes de demain

• Maintenir son potentiel de production.

• « Chasser en meute » et développer l’intelligence 
collective (« seul, on va plus vite, ensemble, on va plus 
loin ») ;

• Monter en gamme pour augmenter la valeur perçue ;

• Rendre leur offre plus lisible et cohérente ;

• Accroître l’association AOP / vignoble du Val de Loire ;

• Devenir exemplaires en matière de développement 
durable.
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